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Introduzir o aluno no estudo de desenvolvimento de Novos Produtos, capacitando os alunos a compreender
o desenvolvimento de novos produtos; elaborar projetos de novos produtos alimenticios; compreender as
interfaces: mercado, pesquisa, desenvolvimento, langamento de produto.

Desenvolvimento de Novos Produtos: Etapas de desenvolvimento do produto. Estudos e pesquisas de
mercado. Concepgdo e conceito de produto. Projeto de embalagem. Criagdo de formula do produto. Selegdo
e Quantificagdo dos fornecedores. Registros nos érgéos competentes. Ensaios industriais. Custo do projeto,
importancia e avaliagdo. Esquema de monitoramento da qualidade. Produgdo e langamento. Cronograma de
desenvolvimento. Desenvolvimento de projeto aplicado ao produto.

1. Concepgiio e conceito de produto
1.1. Estudo de conceitos pré-determinados e novos conceitos de
produtos, concepgdo de um novo produto.
2. Etapas de desenvolvimento do produto
2.1. Elaboragdo de projeto, desenvolvimento da ideia e conceitos.
3. Cronograma de desenvolvimento
3.1. Planejamento prévio, elaboragdo de cronograma, previsdo de etapas do cronograma, possiveis
imprevistos.
3.2. Estudos e pesquisas de mercado:
3.2.1. Tendéncias para o desenvolvimento de produtos alimenticios.
3.2.2. Métodos de pesquisa para obtengdo de dados, abordagem ao consumidor alvo, coleta de dados.
3.3. Criagdo de férmula do produto. Formulagdo, o papel dos ingredientes em uma receita de produto,
aditivos bésicos de grande importincia, a influéncia de ingredientes sobre as caracteristicas fisico-quimicas e
sensoriais do produto.
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3.4. Selegdo e Quantificagdo dos fornecedores. Definigdo de fornecedores, fornecedor idoneo, logistica de
fornecimento de matérias primas, disponibilidade regional, nacional e internacional.

3.5. Projeto de embalagem. Tipos de embalagens, fungdes béasicas das embalagens, a embalagem como
atrativo, design basicos.

3.6. Ensaios industriais, ensaios piloto, padronizagdo de produgdo, adaptagdo de processos industriais ao
novo produto.

3.7. Custo do projeto, importancia e avaliagdo: analises de custos, avaliagdo de custos de produgdo,
relagdo custo beneficio.
4. Esquema de monitoramento da qualidade.

4.1. Programas basicos de controle e monitoramento de qualidade.
5. Registros nos érgios competentes.

5.1. Processos basicos de registro e legislagdo pertinente da area.
6. Marketing em novos produtos.

6.1. Desenvolvimento da estratégia de marketing. Criagdo da marca. Defini¢do e tipos de patentes e
marcas.

6.2. Estratégia de Marketing: de produto, de prego, logisticas, de canal de promogéo e propaganda,
de gerenciamento, de vendas, internacional, de supermercado.
7. Desenvolvimento de projeto aplicado ao produto
. 7.1. Desenvolvimento do projeto, monitoramento do progresso do produto projeto do produto,
encerramento de etapas do projeto, finalizagdo do projeto.
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